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	Цели исследования

Исследование имеет цель дать многосторонний взгляд на  рынок мягкой мебели, его особенности, проблемы и тенденции.

Методы исследования: 

Кабинетное исследование. Сбор вторичной информации. 
Данное исследование может быть интересно:

· Компаниям-производителям мягкой мебели. 

· Компаниям, торгующим мягкой мебелью. 

·  Покупателям (частным и юридическим лицам).

· Инвесторам, желающим начать деятельность на мебельном рынке.

Задачами исследования являются:

· Описание макроэкономической ситуации в России, непосредственно влияющей на развитие рынка мягкой мебели;

· Анализ общей ситуации на рынке, его объема и потенциальной емкости;

· Анализ и сегментация  мягкой  мебели; 
· Классификация и анализ существующего предложения на рынке;

· Описание влияющих и сопутствующих рынков;

· Выделение и описание существующих тенденций на рынке мягкой мебели;

· Анализ импорта и экспорта на российском рынке мягкой  мебели;

· Анализ российского производства мягкой мебели, выделение и описание основных игроков;

· Описание сбытовой структуры рынка;

· Анализ структуры рынка и описание игроков в розничном секторе мягкой мебели;

· Анализ существующего спроса на мягкую
·  мебель;

· Анализ географии сбыта мягкой мебели;

· Выделение и сегментация основных потребителей мягкой мебели;

· Анализ структуры потребления мягкой мебели;

· Анализ структуры осведомленности  потребителей об основных производителях мягкой мебели. 

Выдержки из исследования:

Аналитический обзор мягкой мебели, проведенный Маркетинговым Агентством Step by Step, содержит следующие данные: 

В последние 2-3 года выделился такой сегмент мягкой мебели как «эксклюзив» или мебель на заказ. Особенно это заметно на московском рынке мягкой мебели. Это связано в первую очередь  с ростом благосостояния москвичей, потребности в большем комфорте и качестве, а также  повышению продаж квартир в сегменте «премиум».  
По итогам  января – марта 2005 года, в России было  продано  мебели на сумму 226,5 тысяч долларов. Причем доля импорта превысила объем экспорта почти в 4 раза.
Объем производства в целом по мягкой мебели в 2004 году увеличился на 25,7% в натуральных показателях по сравнению с 2003 годом.

Основными потребителями мягкой  мебели являются частые лица. На них приходится основная доля продаж практически по все товарным группам мягкой мебели.
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	ОБЩИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА

Макроэкономическая конъюнктура рынка

Законодательство, лицензирование и требования контролирующих органов

Описание Продукции или Услуги

Краткое описание влияющих  рынков

ОПИСАНИЕ СБЫТОВОЙ СТРУКТУРЫ РЫНКА

Обзор крупнейших производителей и поставщиков мягкой мебели

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ

Импорт Продукции

Экспорт Продукции


Российское производство

СПРОС  И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ

Влияние географии на спрос

Сегментация потребителей мягкой мебели

Степень активности в потреблении Продукции или Услуги

Структура осведомленности потребителей о марках и поставщиках Продукции или Услуг

Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции или Услуги

Восприятие цены и качества мягкой мебели

Критерии оценки качества мягкой мебели

Бренды на рынке мягкой мебели

Сервис на рынке мягкой мебели

Гарантийный срок

Срок изготовления мягкой мебели


Некоторые претензии потребителей к сервису фабрик и салонов

Восприятие покупателем отдельных характеристик мягкой мебели

Информированность о производителях мягкой мебели

Габариты мягкой мебели

Отношение покупателя к материалам, применяемым для  изготовления мягкой  мебели

Механизмы трансформации мягкой мебели

Другие конструктивные особенности мягкой мебели

Декоративная фурнитура

Основные причины отсутствия интереса покупателей к материалам, из которых изготовлена мягкая мебель

Оптовый сектор

Розничный сектор. Розничные каналы

Конкуренция на рынке мягкой мебели
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
